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HOTELES DANN

USOS DEL LOGO APLICADO EN EL DISENO

La aplicacién del logo en las piezas deben ser siempre disefiadas
logrando obtener el mejor contraste y visibilidad posible, teniendo en
cuenta los contrastes aprobados en este manual.

Contraste de logo en versiones positiva y
negativa segun color del fondo.

Contamos con tu
compafia para
disfrutar y degustar
los més variados y
atrevidos sabores
en el mundo mégico
de la cocteleria.

Te esperamos el
29 de Junio de 6.a 9 pm

Confirma asistencia con
tu Ejecutivo de Cuenta
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*Imdgenes referenciales.
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HOTELES DANN

Color en la creacién de piezas

En el proceso creativo buscamos que el disefio sea contemporéneo, claro
y asertivo, por ello reconocemos la importancia del color en piezas de
temporalidad o especificas. Si bien la gama es amplia y no se limitq, se
deben mantener los lineamientos de color corporativo, contrastes y usos
adecuados de la paleta de colores aprobadas en el logo, legibilidad y
temporalidad.

i otelesdamcom

ek
DD
HOTELES DANN & &

o
{Elamor’ s «
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Celebra amor y amistad

en el mejor lugar

Reservas

Reservas

$1.060.000 cc No Incluye

*Plan vigente desde el 1 de sepfiembre hasta el 30 de septiembre de 2023

*Imdgenes referenciales.
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HOTELES DANN

Comunicacién Propia con Marca Invitada - Cobranding

Cuando en la comunicacién compartimos espacio con una marca
invitada - Cobranding, se debe tener en cuenta mantener los lineamientos
principales de la marca y de forma proporcional brindar una espacio
limpio y claro a la marca invitada manteniendo sus propios lineamientos.
Dentro del disefio nuestro logo debe ser en orden de lectura visual el
primero en ser identificado, no puede ser mds pequefio en proporcién a la
marca invitada, ni estar en la misma linea visual compitiendo en la
ubicacién.
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Por, cada|8icervezasiartesanales “Ghelarte”, teldaremos una delcortesias

@btenldescuentos especialesienilalcartaldelpicadas dellbar,

“Aplicanferminosly condiciones.

*Imdgenes referenciales.
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HOTELES DANN

Cuando la Marca es Invitada por un Patrocinador (Sponsor)

De igual forma cuando nuestra marca es invitada a participar de un
espacio de comunicacién por medio de un patrocinador u sponsor, se
debe cuidar que el manejo de nuestra imagen este dentro de los
parametros de marca en cuanto a color, proporcién y forma.

*Imdgenes referenciales.
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HOTELES DANN

Piezas de Comunicacidn Visual Interna

Las piezas de comunicacidn que se desarrollan al interior del hotel deben
mantener coherencia de marca, seguir los lineamientos aqui descritos,
respetando colores, fuentes, ubicacién del logo, sin limitar la creatividad
con un estilo elegante, limpio y asertivo.
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iLa mejor forma
de reconocer a
mama en su '
dia, es pensar
en su bienestar
y descanso, ella
lo merecel
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GRACIAS * THANKS

ESPACIO LIBRE DE HUMO * SMOKE-FREE SPACE
Resolucién 01956 de 2008

Valido para 2 personas
$380.000 cop

*Consulta condiciones y restricciones

*Imdgenes referenciales.
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Buscamos que este manual de
imagen corporativa sea guia para
la creacién de nuevas piezas de
comunicacién bajo los estandares
de calidad que nos caracteriza.

Dudas o sugerencias deben ser
remitidas al departamento de
mercadeo de la
Cadena de Hoteles Dann
para ser puestas en consideracién
y evaluacién.

Departamento de

Mercadeo Corporativo
Actualizacién Enero 2024




