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INTRODUCCION

Para consequir con el tiempo un mayor impacto y un posicionamiento
de marca adecuado es indispensable que todos los parametros de
comunicacion visual sean respetados y utilizados de la mejor manera.

Este manual rige las normas de identidad visual de la marca HOTELES
DANN y sus submarcas. Todas las aplicaciones que se desarrollen de las
mismas deben tener en cuenta estas normas, con el fin de establecer
una comunicacion coherente y estructurada.
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En este manual encontrard la estructura, la tipografia, los elementos de
construccion, usos correctos e incorrectos de la marca.

Cualquier aplicacion que no se encuentre ilustrada en este manual y
que involucre la identidad visual de la marca, debe ser consultada con
el responsable de la marca en el departamento de comunicacion de la
compafia.
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LOGOSIMBOLO

Es importante conservar las proporciones y elementos de construccion
para crear consistencia en la comunicacion.

El logo simbolo de HOTELES DANN representa la imagen de una
compaiia que se encamina a contribuir con el mejoramiento del
entorno donde trabaja la marca.

Se recomienda poner mucho énfasis en el manejo de la forma y el
color, ya que estos elementos utilizados consistentemente darén la
diferencia y la personalidad de la marca.
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CONSTRUCCION DE LA MARCA

La construccion del logo simbolo muestra las proporciones que
siempre deben tener entre si los elementos que lo conforman.

AREA DE PROTECCION

El drea de sequridad se refiere al espacio que debe existir entre el logo
simbolo y otros elementos graficos.

El drea debe ser respetada para mantener la legibilidad y la visibilidad
de la marca.

Ningun grafico, fotografia, texto o corte pagina, debe invadir este
espacio de proteccion, para el caso de HOTELES DANN esta debe tener
una transparencia blanca de fondo al 80%.
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AN

TAMANOS DEL LOGOSIMBOLO

Ellogo simbolo estd elaborado a base de vectores que permiten la
reproduccion de éste a cualquier escala, siempre y cuando se amplie 0
se reduzca respetando sus proporciones siempre en forma diagonal.

El tamafio minimo al que se puede reducir el logo simbolo es de 20 mm
en su ancho, si se reproduce por debajo de esta medida serd ilegible,
debe tenerse en cuenta el drea de sequridad.

En caso de ser necesaria la reproduccion en tamafios mds pequefios, se

debe consultar con el responsable de la marca.
HOTELES DANN
20 mm
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VERSIONES CORRECTAS

Esta pagina ilustra las versiones correctas del logo simbolo.

Cualquier otra version del logo simbolo no esté permitida dentro de la
identidad de marca.

Aplicaciones especiales: En el caso que se requiera usar el logo en
policromia sobre fondos oscuros, la letra del logo simbolo se debera
usar en blanco. Se pueden usar tintas metalizados como el Dorado y el
plato. Si se quiere utilizar un material especial se debe tener en cuenta
el uso de este manual y consultar con el responsable de la marca




GAMA PRINCIPAL

Patron especial metalizado

Tintas Directas y/o especiales

877 C 281C 871 C

Porcentajes

| |
100% 10%

GAMA SECUNDARIA

Bajo esta categoria se usaran colores que
complementen o resalten informacién
relevantes: planes, precios, textos,
recuadros, tablas, etc. Estos de ninguna
manera intervendréan con el logo simbolo.

Esto se deben usar en transparencia del 10
al 100% en el caso de cuadros que ayuden
a resaltar los textos del Layout general, la

cama debe ser la misma en cada pieza.

Color Procesado

Plata | Azul Dorado

Cyan 00% | 100% 20%

Magenta 00% 70% 30%
00% 00% 70%

Negro 57% 50% 15%

C:100% - M: 0% - A: 0% - N:0%

(C: 0% - M: 100% - A: 0% - N:0%

(€09 - M: 50% - A: 100% - N:0%

(:20% - M: 0% - A: 100% - N:0%

(:50% - M: 100% - A: 0% - N:0%

|
100%
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Procesos RGB Procesos RGB compatibles con WEB
Plata | Azl |Dorado | Plata | Azl |

Red 142 0 134 Red 8E 00 86

Green | 144 47 | 117 Green | 90 2F 75

Blue 144 | 103 77 Blue 90 67 | 4D

GAMA CROMATICA:

El'logo simbolo a color en tintas planas de HOTELES DANN estd
conformado por dos elementos, uno de color plano que tiene su
equivalencia en la guia de Pantone y un Panton metélico que conforma
el simbolo y la tipografia.

No deben utilizarse colores diferentes a los especificados en esta
pdgina y se recomienda poner especial atencién a las combinaciones de
colores aqui ilustradas.

Para el uso de colores planos especiales: ejemplo plata, dorado, etc., se
debe consultar la guia Pantone.

|
10%




Myriad Pro Chalet Comprime

Light Condensed CologneSixty

Light Condensed Italic HongKongSixty
Condensed Milan Sixty
Condensed ltalic

Semibold Condensed

Semibold Condensed Italic

Bold Condensed

Bold Condensed Italic

Black Condensed

Black Condensed Italic

Light SemiCondensed

Light Senicondensed Italic
SemiCondensed

SemiCondensed Italic

Semibold SemiCondensed

Semibold SemiCondensed Italic

Bold SemiCondensed

Bold SemiCondensed Italic

Black SemiCondensed

Black SemiCondensed Italic

Tungsten

Light
Book
Medium
Semibold
Boid
Black
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Tungsten Condensed Roboto 3

Condensed
Light

Ligth Italic
Italic
Regular
Bold

Bold Italic

TIPOGRAFIA

La fuente o tipo de letra que se usé para la creacion del logotipo de
HOTELES DANN y su razon social es la FUTURA REGULAR.

Es recomendable utilizar las familias de la CHALET COMPRIME, MYRIAD
PRO Y TUNGSTEN que son fuentes limpias, sin cenizas, que concuerdan
con el Look moderno de los hoteles, ésta se pueden usar en cualquiera
de sus aplicaciones: Light, Light Italic, Bold, Bold Italic, Extra Bold, etc.
Para asi enriquecer la pieza que se elabore.

De igual manera podemos usar una fuente asociada para trabajar en
WEB cuya familia es ROBOTO. Si se quiere utilizar una tipografia
diferente a las expuestas en este manual se debe consultar con el
responsable de la marca.
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APLICACION GENERAL:
(=] (=]

I_‘q.-l:l- La idea es a hacer las piezas graficas lo mas simples posibles, deberd
. . .k tener un titulo que describa a grandes rasgos que se quiere comunicar
y bodycopy que complemente con informacidn adicional esa idea, el

= Logo debera ir donde mejor tenga visibilidad y utilizar el cddigo QR en
Escanea este las ocasiones que sea necesario.
codigo para
conocer mas
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Tema Empresarial Tema General de Ocio Tono Institucional Imdgenes de Valor Imdgenes de Celebrar Imdgenes de Vacaciones
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Imégenes de Boda ( Planiﬁcaciénlde Reuniones MAN EJO FOTOG RAHCO:

La fotografia del hotel debe responder a las expectativas del cliente final
con imdgenes de las habitaciones, locaciones espaciosas y modernas.
Deben serimégenes relevantes y convenientes porque los clientes
también evaluan estos detalles. Ellos perciben estilo y ambiente del
hotel y lo mds importante, reconocen la marca HOTELES DANN.

Dado que la mayoria de las imdgenes ya estd calidad “digital”, su
resolucion es muy importante para aplicaciones de impresion Offset,
directorios, correo directo e impresion publicidad, su resolucion debe ser
de 300dpi (puntos por pulgada) en el tamafio final de reproduccion; la
baja resolucidn resultard en un granulado o pixelado de la imagen.

Siempre consulte con el proveedor sobre sus necesidades de resolucion
antes de colocariméagenes finales.

Para el uso web, se prefiere 72dpi, al tomar fotografias originales, tratar
de lograr la més alta resolucion (PPP) posible. Para siempre poder
reducir en (DPI) si es necesario.
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iDescubre Colombia esta

Semana Santa!
DD
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ANUNCIO DE IMPRESION

Hospédate en

joestan. &, (@ DE PAGINA COMPLETA:

Los mejores planes,

al mejor precio. . : Este disefio estd disponible con el responsable de la marca.Todas las
s y ; mediciones en milimetros variables en tamafio Full Color CMYK-puede
convertirse a blanco y negro.

TITULAR: El encabezado

! IMAGENES:
Escanea este v El estilo empresarial y las imdgenes del hotel DEBEN ser fotos aprobadas
codigo para N de la biblioteca de imagenes de marca. Las imagenes deben ser de

CONOCEr mas buena calidad.

SUBTITULO:
Tipo de letra: Tungsten




Escaneaeste
cadigo para
cOnOCer mas
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Términos y condiciones.
® Lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum

® Lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum
® Lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum

olo

DESGUBRE GOLOMBIA ESTA

SEMANA SANTA

Para informacion adicional
Contacto

Tel:
Mail:

www.hotelesdann.com

5

Escaneaeste
ol codigo para
| conocer mas

Términos y condiciones.
® Lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum

® Lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum
® Lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum

®®

)S LUGARES EN

“,l \ |

Para informacion adicional

Contacto
Tel:
Mail:

www.hotelesdann.com
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EJEMPLOS DE VOLANTES:

Este disefio estd disponible con el responsable de la marca.
Todas las mediciones en milimetros variables en tamano Full color
CMYK-puede convertirse a blanco y negro.

TITULOS Y SUBTITULOS: Su tamafio oscila de acuerdo a su contenido.

IMAGENES: En este caso estilo vacaciones y las imagenes del hotel deben
ser fotos aprobadas de la biblioteca de imagenes de marca. Las imagenes
deben ser de buena calidad.




GRAGIAS POR INSPIRAR AMOR, ESFUERZO0
Y DEDIGAGION.

EJEMPLO MAILING:

Con esta comunicacion por correo electrdnico es otra oportunidad de
construir la marca. Para simplificar hemos creado una plantilla que se
puede generar en varios graficos horizontal (800 por 60px), o vertical
(800 por 1024px) seguin se requiera. Se debe conservar los pardmetros
bdsicos del layout general con esto contribuimos a mejorar y construir la
marca.

Cualquier cambio se debe consultar con el responsable de la marca.

RNT 745

Contacto y Reservas

@ Nombre:
Tel:

www.hotelesdann.com Mail:




Términos y condiciones.
m ipsum lorem ipsum

» Lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum
» Lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum

®@

Para informacién adicional

Contacto
Tel:

Mail:

www.hotelesdann.com
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PUBLICIDAD EXTERIOR

Este disefio estd disponible con el responsable de la marca. Todas las
mediciones en milimetros variables en tamafio Full color CMYK-puede
convertirse a blanco y negro de tamafio variable.

Titular sencillo en la tipografia basica
LA IMAGEN: Solo se recomienda una imagen.
Laimagen debe ser de alta calidad.

Puede ser una atraccion turistica, un destino, propiedad exterior o
interior.

Body promocional de alto impacto y al punto de la promocién. Base de
direcciones y logotipo ha dado la aplicacién bésica.
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CASA DANN

CARLTON
HOTELS SPA

PLANTILLA POWER POINT

Este disefio estd disponible con el responsable de la marca. Todas las
mediciones en milimetros variables en tamafio Full color CMYK-puede
casaDaw convertirse a blanco y negro.

CARLTON

HOTELS SPA

Las presentaciones de PowerPoint deben ser simples, concisas y faciles
de sequir. Use tampoco las palabras como sea posible para transmitir su

mensaje.
T't I Como todas las comunicaciones de HOTELES DANN una presentacién de

I u os PowerPoint necesita hacer doble funcion. Debe transmitir la informacion
que se va a declarar y debe reflejar la marca Dann. La plantilla esta
disefiada para ser flexible.

Una presentacion de PowerPoint es un documento que se puede
imprimir o incluso ser enviado de forma digital.




Q Teléfono

© Direccién
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CASA DANN

CARLTON
HOTEL& SPA
i

@ wwwhotelesdemn.com @ Tol freg Colombia 018000 34 3266
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NOMBRE

Cargo en espariol / Cargo en inglés
HOTEL DANN AL QUE PERTENECE
Tel. 60 (1) XXXXXXX Ext. xxxx / Cel (+57) XXXXXXXX
correo @hotelesdann.com

Direccion xxxx - xx Ciudad, pais.
https://hotelesdann.com

Reservas: (+57) XXXXXX / XXXXXXX

00O
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MEMBRETE

Disefio simple que represente a la marca y suministre informacion bdsica

FRIMA DIGITAL

Disefio simple que represente a la marca y suministre informacion bdsica
de los trabajadores segun su cargo.




NOMBRES APELLIDOS
Cargo
Nombre de Hotel

iy

" > " ) ¥ correo @hotelesdann.com
HOTELES DANN &, celular xxxx

Q direccién
Ciudad - Pais

BARRANQUILLA BOGOTA BUCARAMANGA CALI CARTAGENA IBAGUE MEDELLIN POPAYAN QUITO

www.hotelesdann.com
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TARJETA DE PRESENTACION

Disefio simple que represente a la marca y suministre informacion basica
de los trabajadores segun su cargo.
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Spaces that inspire 7

RNT 745

POST REDES

La comunicacion de este tipo de piezas debera ser corta pero al punto,
acompaiado del logo de la marca o del logo del hotel que se este
mencionado, las fotos serdn de los hoteles o de las ciudades donde estan
ubicados y el fondo preferiblemente limpio.

jViajar me hace feliz!

RNT 2206
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LOGOSIMBOLO

Es importante conservar las proporciones y elementos de construccion
para crear consistencia en la comunicacion.

El logo simbolo de DANN CLUB representa la imagen de una compafia
que se encamina a contribuir con el mejoramiento del entorno donde
trabaja la marca.

Se recomienda poner mucho énfasis en el manejo de la forma y el
color, ya que estos elementos utilizados consistentemente darén la
diferencia y la personalidad de la marca.




Limite de proteccion
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CONSTRUCCION DE LA MARCA

La construccion del logo simbolo muestra las proporciones que
siempre deben tener entre si los elementos que lo conforman.

AREA DE PROTECCION

El drea de sequridad se refiere al espacio que debe existir entre el logo
simbolo y otros elementos graficos.

El drea debe ser respetada para mantener la legibilidad y la visibilidad
de la marca.

Ningun grafico, fotografia, texto o corte pagina, debe invadir este
espacio de proteccion, para el caso de HOTELES DANN esta debe tener
una transparencia blanca de fondo al 80%.




desde 20 mm hasta oo
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TAMANOS DEL LOGOSIMBOLO

Ellogo simbolo estd elaborado a base de vectores que permiten la
reproduccion de éste a cualquier escala, siempre y cuando se amplie 0
se reduzca respetando sus proporciones siempre en forma diagonal.

El tamafio minimo al que se puede reducir el logo simbolo es de 20 mm
en su ancho, si se reproduce por debajo de esta medida serd ilegible,
debe tenerse en cuenta el drea de sequridad.

En caso de ser necesaria la reproduccion en tamafios mds pequefios, se
debe consultar con el responsable de la marca.




VERSIONES CORRECTAS

>, >, >,
Club

\J

Club, Club

Color Negro Positivo - Tinta plana Negro Negativo - Tinta plana

VERSIONES INCORRECTAS

@D %) 3 %) @D %)
Club. (i ?& (b Cb

D @*@:@DQC
20 O o 2 &

V Hoteles dann
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>, >,
Cb  Clab

Escala de grises Monotono

VERSIONES CORRECTAS

Esta pagina ilustra las versiones correctas del logo simbolo.

Cualquier otra version del logo simbolo no esté permitida dentro de la
identidad de marca.

Aplicaciones especiales: en el caso que se requiera usar el logo en
policromia sobre fondos oscuros, la letra del logo simbolo se debera
usar en blanco. Se pueden usar tintas metalizados como el Dorado y el
plato. Si se quiere utilizar un material especial se debe tener en cuenta
el uso de este manual y consultar con el responsable de la marca
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